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Resumo: As representacdes de adultos/as sobre o que é considerado feminino e masculino
reforcam esteredtipos de género e, com isso, brinquedos, jogos e demais artefatos da cultura visual
tendem a caracterizar meninos e meninas de formas diferentes. Como as identidades de género
de meninas e meninos sdo representadas nos jogos infantis de ciéncia? As meninas aparecem nas
embalagens desses jogos? Quando aparecem, como sdo apresentadas? Para responder a essas
questbes, neste artigo, de cunho documental e analitico, temos como objetivo problematizar as
representacGes de ciéncia e feminilidade nas embalagens de jogos infantis. Para tanto, investigamos
38 embalagens de jogos infantis de ciéncia comercializados em 2017. Durante a andlise, dividimos
esse montante de embalagens em cinco grupos, os quais foram investigados sob fundamentos dos
Estudos de Género e Estudos da Cultura Visual. Avaliamos que as embalagens de jogos cientificos
analisadas sugerem um “nao protagonismo” feminino nos jogos de ciéncias. Constatamos, nesses
artefatos, a auséncia de enderecadores visuais que convidem as meninas a brincarem/fazerem
ciéncia - ao menos que as atividades envolvam os cuidados com o corpo, os afazeres domésticos
e a atuagdo como auxiliares.

Palavras-chave: educacdo; infancia; visualidades.

Abstract: The representations of adults about what is considered feminine and masculine reinforce
gender stereotypes and, therefore, toys, games, and other artifacts of visual culture tend to
characterize boys and girls in different ways. How are the gender identities of girls and boys
represented in children’s science games? Do the girls appear on the packaging of these games?
When do they appear, how they are presented? To answer these questions, in this documentary
and analytical article, we aim to problematize the representations of science and femininity in
children’s games packaging. For this purpose, we investigated 38 packs of children’s science games
sold in 2017. During the analysis, we divided this amount of packs into five groups, which were
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investigated based on Gender Studies and Visual Culture Studies. We evaluated that the packaging
of scientific games analyzed suggests a female “non-protagonism” in science games. We found, in
these artifacts, the absence of visual routers that invite girls to play/do science, unless the activities
involve taking care of the body, doing housework, and acting as assistants.

Keywords: education; childhood; visualities.

Resumen: Las representaciones de los/as adultos/as sobre lo que se considera femenino vy
masculino refuerzan los estereotipos de género y, por lo tanto, los juguetes, juegos y otros
artefactos de la cultura visual tienden a caracterizar a nifios y nifias de diferentes maneras.
¢Cémo se representan las identidades de género de niflas y nifios en los juegos de ciencia?
¢Aparecen las chicas en el embalaje de estos juegos? ¢ Cudndo aparecen, como se presentan? Para
responder a estas preguntas, en este articulo documental y analitico, pretendemos problematizar
las representaciones de la ciencia y la feminidad en los envases de juegos infantiles. Para ello,
investigamos 38 embalajes de juegos de ciencia para nifios/as vendidos en 2017. Durante el
andlisis, dividimos esta cantidad de paquetes en cinco grupos, que fueron investigados sobre la
base de Estudios de Género y Estudios de Cultura Visual. Evaluamos que el empaquetado de los
juegos cientificos analizados sugiere un “no protagonismo” femenino en los juegos de ciencia.
Encontramos, en estos artefactos, cierta ausencia de direccionadores visuales que inviten a las
nifias a jugaren/hicieren ciencia, a menos que las actividades impliquen el cuidado del cuerpo,
las tareas del hogar y actuar como asistentes.

Palabras clave: educacion; infancia; visualidades.

1 ENTRE SUJEITOS “BRILHANTES” E “ESFORCADOS”

No inicio de abril de 2017, o jornal Folha de Sdo Paulo apresentou uma
noticia com o titulo Meninas de 6 anos jd ndo se acham inteligentes e desistem
de atividade?, de autoria de Phillippe Watanabe. Lendo a matéria, tomamos
conhecimento de que estes dados sdo produto de uma série de experimentos
realizados com mais de 400 meninas e meninos com idade entre cinco e sete anos.
O recorte etdrio se deve ao fato de que, segundo apontam cientistas, sdo nessas
idades que ocorrem os processos de internalizacdo de esteredtipos de género.
Segundo descreve a noticia, em um dos experimentos, os/as pesquisadores/as
contaram para as criancas uma historia sobre alguém “muito, muito inteligente”,
tendo cuidado para ndo dar pistas no que diz respeito a identidade de género dessa
suposta pessoa inteligente. Solicitou-se as criancgas, entdo, que associassem essa
historia a um dos/as adultos/as apresentados/as a elas, duas mulheres e dois ho-
mens. Observaram, pois, que as criancas com até cinco anos de idade associaram
a “pessoa inteligente” ao proprio género, ou seja, as meninas escolheram uma das

2 Mais informagdes em: http://migre.me/wnwDD
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mulheres adultas, e os meninos, um dos homens. Contudo, quando a escolha fora
manifestada por criangas maiores, a partir dos seis anos de idade, verificaram-se
gue as meninas ja ndo estavam mais tdo propensas a escolher uma pessoa de
seu género. Isso, por um lado, indica uma possivel valorizagdo da masculinidade
e, por outro — como sugere o titulo da noticia -, que as meninas de seis anos ja
ndo consideram outras mulheres e a si mesmas tao inteligentes assim.

Para verificar se essa percepcdo sobre inteligéncia influenciava na constitui-
cdo identitaria das criancas, os/as pesquisadoras/es envolvidos/as no experimento
apresentaram dois conjuntos de jogos. O primeiro grupo de jogos, segundo in-
formaram as criancas, era destinado a pessoas “muito, muito inteligentes”; ja o
segundo grupo, destinado a pessoas “muito, muito esforcadas”. Novamente, houve
diferencgas entre os interesses e comportamentos manifestados pelas criangas de
cinco e de seis anos. Os meninos e meninas mais novos/as apresentaram interesse
pelos jogos supostamente destinados a pessoas inteligentes; as meninas com mais
de seis anos de idade, contudo, mostraram-se menos interessadas nesses tipos de
jogos. Esses resultados foram considerados problematicos pelos/as pesquisadores/
as, pois sugerem que, quando adultas, essas e outras meninas podem se afastar
de atividades e profissdes que socialmente sdo associadas a inteligéncia. Diante
dessa noticia e dos dados que ela apresenta, recordamo-nos de outra pesquisa,

Em um estudo desenvolvido por Barbara Loyd e Gerard Duveen (2003),
verificou-se que, desde os primeiros anos idade, meninos e meninas recebem
representacdes e expectativas distintas conforme o género. As meninas sao
orientadas a interagir em brincadeiras e jogos mais calmos, enquanto os meninos
sdo incentivados a participar de brincadeiras e a utilizar brinquedos agitados,
evidenciando a influéncia dos jogos na internalizacdo de género. A autora e o
autor concluiram, pois, que quanto maior a idade das criancas, mais provavel é
que estejam internalizadas as marcas de género. Evidenciaram, ainda, a influ-
éncia dos jogos nessa internalizacdo de género, ja que, desde bebés, meninos e
meninas sdo incentivados/as a participar de brincadeiras e a utilizar brinquedos
diferentes e generificados.

Considerando que as influéncias distintas sobre os géneros podem envol-
ver diversos estimulos e, em alguns momentos, a auséncia deles, recordamos
do estudo de Lindamir Salete Casagrande e Marilia Gomes Carvalho (2011), que
explicam que a minoria feminina nas carreiras cientificas e tecnoldgicas pode ser
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decorrente também da falta de estimulo de docentes, pais, maes e demais fami-
liares para que as meninas, ainda durante a infancia, dediquem-se a jogos, brin-
cadeiras e atividades que envolvam as ciéncias exatas e naturais. Tais informacdes
nos impulsionaram na busca por conhecer a realidade escolar de jovens meninas
e verificar os seus desempenhos no que tange as disciplinas de Ciéncias, Leitura
e Matematica. Para tanto, acessamos os resultados do Programa Internacional de
Avaliacdo de Estudantes (PISA), realizado em 2015 em 13 paises além do Brasil,
sobre o desempenho de estudantes de 15 anos em Ciéncias, Leitura e Matematica.
Em Ciéncias, os meninos tiveram desempenho superior ao das meninas, com ex-
cecdo da Finlandia e da Coreia do Sul. Na avaliacdo de leitura, o desempenho das
meninas foi superior ao dos meninos. Na avaliagdo de matematica, os resultados
se invertem e, novamente, os meninos demonstram desempenho superior em
relacdo as meninas.

Esse conjunto de estudos nos sugere que as representacdes de adultos/
as sobre o que é considerado feminino ou masculino, de certa forma, produzem
e reforcam esteredtipos que aproximam as meninas das ciéncias humanas, ao
mesmo tempo que as distanciam das ciéncias naturais e exatas. Elas, portanto,
tendem a se afastar da drea das ciéncias exatas e naturais por ndo se considera-
rem inteligentes. Contudo convém ressaltar que, antes de ndo “se considerarem
inteligentes”, é bastante provavel que essas meninas ndo “foram consideradas
inteligentes” por sujeitos adultos. Quando adultos/as produzem e reforcam a
representacdo de que “meninas ndo sao boas com as ciéncias naturais e exatas”,
acabam pouco ou nada incentivando-as a se dedicar a essas areas de conhecimen-
to. Em vez de formular uma afirmativa que anuncie de modo categdrico “meninos
e meninas possuem desempenhos assimétricos nas ciéncias exatas e naturais”,
interessa-nos estruturd-la como questionamento: “por que meninos e meninas
possuem desempenhos assimétricos nas ciéncias exatas e naturais?”. A pergunta
em questdo se harmoniza com os Estudos de Género - que estdo diretamente
ligados a histéria do Movimento Feminista e compreende que as feminilidades e
masculinidades sdo identidades (trans)formadas pela e na cultura.

A partir dos Estudos de Género, portanto, somos incentivados a pensar as
assimetrias entre os desempenhos de meninos e meninas estudantes nas cién-
cias naturais e exatas menos como um dado espontaneo e mais como resultado
das acGes (ou na falta de acOes) que atravessam 0s corpos e comportamentos
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infantis. Nos espacos escolares, como explica Guacira Lopes Louro (1997), esses
atravessamentos ocorrem, sobretudo, pela linguagem. Quando adultos/as re-
correm unicamente ao uso de substantivos, adjetivos e pronomes masculinos
para se referir ao conjunto de criangas, por exemplo, provocam, segundo a
autora, uma ocultacdo do feminino. Os significados ndo anunciados (porém ins-
tituidos) pela escola acabam por ensinar a estudante menina que “[...] sempre
que a professora disser que ‘os alunos que acabarem a tarefa podem ir para o
recreio’ ela deve se sentir incluida. Mas ela estd sendo, efetivamente, incluida
ou escondida nessa fala?” (LOURO, 1997, p. 66). Tamanha ¢é a internalizacdo do
ocultamento das mulheres na e pela linguagem que, como sublinha a autora, é
comum depararmo-nos com mulheres adultas que se referem a si mesmas no
masculino. Especificamente sobre as competéncias nas ciéncias exatas, a autora
cita pesquisas que apontam que, quando um menino demonstra bom desempe-
nho em matematica, é considerado “brilhante” ou “um aluno em potencial” por
suas professoras e professores. Contudo tais palavras ndo foram utilizadas pelos/
as mesmos/as docentes para se referir a uma menina. Se o bom desempenho
em matematica for alcancado por uma aluna, esta é descrita (e instituida) como
“muito esforcada” ou “muito comportada”.

Ademais, os artefatos que constituem os universos masculinos e femininos,
desde a infancia, indicam que, para além da escola, hd um conjunto de curriculos
culturais que atua na (trans)formacdo das identidades de género de meninos e
meninas. Nesse sentido, consideramos que, ao observarmos os significados que
brinquedos, jogos e imagens enderecam as criangas, possivelmente, localizaremos
pistas ou respostas a pergunta “por que meninos e meninas possuem desempe-
nhos assimétricos nas ciéncias exatas e naturais?”. E possivel considerar que as
visualidades intrinsecas aos brinquedos contribuem para as representacdes de
género de meninos e meninas em sua primeira infancia e, consequentemente,
quando adultos/as, em suas decisGes, medos e gostos quanto aos estudos e a
profissdo. Nesse ponto, somamo-nos aos Estudos da Cultura Visual, um campo
de investigacdo que, assim como prop&e Fernando Hernandez (2007), apresenta
interfaces com a epistemologia pds-estruturalista e com os Estudos de Género.
Questionam as maneiras como os artefatos visuais, tais como o cinema, a publici-
dade, os materiais escolares, os desenhos infantis e as imagens da Arte, autenticam
identidades especificas e, com isso, balizam os modos como os sujeitos percebem

Série-Estudos, Campo Grande, MS, v. 26, n. 57, p. 185-208, maio/ago. 2021 189



Jodo BALISCEI; Ana Carla VAGLIATI

a simesmos, 0s/as outros/as e o mundo onde vivem. Os Estudos da Cultura Visual
compreendem, pois, as imagens ndo apenas em seu carater estético; sublinham
sua atuagdo como artefatos culturais, pedagdgicos e politicos que tém sido utili-
zados, por exemplo, para prestar manutengdao a hegemonia e, ao mesmo tempo,
para reclamar por representatividade de grupos marginalizados.
Perguntamo-nos entdo: como as identidades de género de meninas e
meninos sao representadas nos jogos infantis de ciéncia? As meninas aparecem
nas embalagens desses jogos? Quando aparecem, como sdo apresentadas? Para
responder a essas questdes, neste artigo de cunho documental e analitico, temos
como objetivo problematizar as representacdes de ciéncia e feminilidade nas
embalagens de jogos infantis. Para tanto, investigamos 38 embalagens de jogos
infantis de ciéncia comercializados em 2017 e localizados em quatro sitios de
jogos infantis: Clementoni, Estrela, RiHappy e Science4you — marcas cujos produ-
tos sdo distribuidos nacional e internacionalmente. Chegamos a esse montante
selecionando apenas aquelas embalagens de produtos apresentados como “jogos
cientificos” pelos sitios investigados. Antes de apresentar nossa analise, contudo,
consideramos ser pertinente abordar aspectos tedricos e conceituais dos Estudos
da Cultura Visual, relacionando-os com os Estudos de Género — campos de in-
vestigacdo que, como apresentamos até entdo, demonstram afinidades entre si.

2 A CULTURA VISUAL PRODUZINDO GENEROS

A partir de Hernandez (2007), identificamos que os artefatos da cultura visual
engendram visualidades que interpelam os individuos e buscam representa-los
ou, pelo menos, promover identificacdes. Tais artefatos, que cada vez mais inte-
gram o cotidiano infantil, oferecem diferentes marcas sociais acerca das infancias
e, dentre elas, aquelas que descrevem e instituem géneros especificos. Portanto
atuam como Pedagogias Culturais — conceito abordado inicialmente por Shirley
Steinberg e Joe Kincheloe (2001) e que implica pensar que a escola ndo é a Unica
instituicdo capaz de conduzir processos educativos. A autora e o autor enfatizam
que, por proporcionarem significagdes, os artefatos culturais também sdo, de certa
forma, educativos e conferem conhecimentos especificos aos sujeitos.

Conforme explica Susana Rangel Vieira da Cunha (2008), as imagens produ-
zem forte impacto sobre os individuos, por fazerem parte do acervo de sua memo-
ria. Assim, torna-se inadequado valer-se das imagens como artefatos neutros ou
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simplesmente responsaveis pela “decoracao” de espacos ou pelo divertimento e
prazer que acarretam. As imagens, como esclarece, “[...] modelam nossos modos
de ver, narram o mundo a partir de determinados pontos de vista, territorializam
tribos, constroem e disputam significados” (CUNHA, 2008, p. 107).

Muitos sdo os significados “disputados” visualmente, sendo que tais dispu-
tas envolvem grupos que defendem a manutencdo de identidades hegemonicas
e também grupos que reclamam por representatividades mais complexas e que
contemplem identidades que sdo estigmatizadas socialmente. Megg Rayara Gomes
de Oliveira (2017), por exemplo, compartilha aspectos de sua infancia, quando
ainda era identificada como uma pessoa cisgénero®, e quando sua pele negra e
seu comportamento feminino — lido como inadequado para um menino - eram
reiteradamente associados com a figura do diabo. Foi a partir do século IX, a partir
de tradigBes cristds, que a cor preta passou a ser associada ao mal, e no campo
visual, representara-se a pele do diabo com tonalidade escura em contraste da
pele branca dos/as anjos/as, santos/as e demais figuras sagradas. Anos posterio-
res, no século Xl, os costumes cristdos associam a pratica homossexual também
ao diabo. “Assim, as representacdes do Diabo, ora preto, ora bicha, ora preto e
bicha, me foram apresentadas muito cedo, interferindo na maneira como eu me
via e como eu me relacionava com outras pessoas” (OLIVEIRA, 2017, p. 16). Na
escola, conforme a autora, ainda que a figura do diabo nao fosse convocada nas
imagens, exercicios e recursos didaticos, a repeticdo de figuras brancas e cisgénero
atribuia protagonismo a certas identidades e invisibilizava outras.

Sobre a maneira como a cultura visual tem ou ndo representado identidades
étnico-raciais, lembramo-nos dos estudos de Grada Kilomba (2019), que afirma
que meninos e meninas negros/as acabam, muitas vezes, sendo forcados/as a se
identificar com as imagens de pessoas brancas, porque as imagens de pessoas
negras ndo costumam ser positivas. Em suas palavras:

Revistas, quadrinhos, filmes e televisdo coagem a crianga negra a se identi-
ficar com os outros brancos, mas ndo consigo mesma. A crianca é forcada

a criar uma relacdo alienada com a negritude, ja que os herdis desses cena-
rios sdo brancos e as personagens negras sao personifica¢cdes de fantasias

3 Termo que abrange as pessoas que se identificam com o género que lhes fora atribuido antes
ou no nascimento. Transgénero ou transexual, por sua vez, abrange pessoas que ndo se iden-
tificam, em diferentes graus, com o género que |he fora atribuido (JESUS, 2015).
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brancas. Apenas imagens positivas, e eu quero dizer imagens “positivas”
e ndo “idealizadas”, da negritude criadas pelo préprio povo negro, na lite-
ratura e na cultura visual, podem desmantelar essa alienacdo. (KILOMBA,
2019, p. 154).

As pesquisas mencionadas demonstram que, para além de produzir signi-
ficados afetos as masculinidades e feminilidades, os artefatos da cultura visual
estdo comprometidos também com a caracterizacdo e representacado de outras
questdes identitarias, tais como a negritude e a branquitude; a cisgenereidade
e a transexualidade; a infancia, a velhice e a vida adulta; a homossexualidade, a
heterossexualidade e as demais orientacGes sexuais etc.

Neste artigo, especificamente, interessamo-nos pelas feminilidades (e, con-
sequentemente, pelas masculinidades) e pelos jogos de ciéncia. Como artefatos
da cultura visual, os produtos enderecados as criancas tém sido tomados como
objetos de analise por autores e autoras que se importam com as maneiras que
0s géneros sdo discursiva e visualmente construidos. Juliet Schor (2009), por
exemplo, analisa que desde meados do século XX, para a venda de produtos
infantis, a publicidade tem empregado vozes, cores, ritmos e competéncias es-
pecificas conforme o género da crianga. Hoje, segundo investiga, “[...] os temas
antigos de desastres de carro para garotos e objetos cor-de-rosa para meninas
nao desapareceram, apenas sdo menos comuns, pois a diferenciacdo de género se
tornou mais sutil” (SCHOR, 2009, p. 40). Marcia Aparecida Gobbi (2015), por sua
vez, identifica reflexos das normativas de género nas maneiras como as criangas
da Educacgdo Infantil desenham e interagem com as cores. Observa que mais da
metade dos quase 90 desenhos infantis coletados fazia uso da cor rosa e que, em
todos eles, o rosa fora utilizado para identificar personagens femininos.

Os exemplos supracitados se harmonizam com o argumento de Nadia Geisa
Silveira de Souza (2016) de que os corpos sdo elementos biossociais, ja que sdo
estruturados por fatores biolégicos que sofrem intervengdes da cultura, sendo,
portanto, sutilmente fabricados. A escola, a familia, a cultura e as praticas alimen-
ticias, conforme explica, recorrem a linguagem na tentativa de descrever os corpos
a partir de determinados géneros, porém, com isso, acabam generificando-os,
sutilmente. Como explica a autora:

[...] uma das primeiras curiosidades da gestacdo, além da saude do feto,
refere-se a pergunta: “serd menino ou menina?”. Na ecografia, diante da
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imagem da genitalia do feto e da confirmacdo de que &, por exemplo, menina,
aquele ser em desenvolvimento ingressa em um outro conjunto de praticas
“invisiveis”, agora, também da familia. Para aquele ser, visto como menina,
passa-se a comprar roupas rosa, bonecas, enfeites e a organizar um quarto
de menina. E se for menino? Passa-se a comprar roupas que podem ter
todas as cores, menos rosa, e brinquedos, que ndo incluam boneca. “Afinal,
é um menino!”. (SOUZA, 2016, p. 37).

Esse processo é reforcado também nas praticas escolares, nas falas de pro-
fessores/as, nas filas, nas brincadeiras e nos jogos propostos nos intervalos, nos
recursos didaticos e nos curriculos escolares, contudo, como sublinha a autora,
sua inauguracdo é anterior ao ingresso a escola e até mesmo ao nascimento do
sujeito. Nesse sentido, jogos, cores, palavras, projecdes e imagens selecionados
pela familia das criangas sdo artefatos da cultura visual potentes no que diz res-
peito a oferta de referéncias a partir das quais elas poderdo constituir e viver sua
identidade de género. Inspirados nesses e em outros referenciais, nds também
temos nos dedicado a investigar as maneiras como masculinidades e feminilida-
des sdo (trans)formadas culturalmente. Filmes de animagdo da Disney (BALISCEI,
2020), os aspectos historicos e artisticos dos usos generificados da cor azul e da cor
rosa (BALISCEI, 2021) e noticias contemporaneas (VAGLIATI; CALSA, 2017) foram
alguns dos artefatos da cultura visual problematizados em nossas pesquisas e que
podem ser somados a este artigo, em que propomos analisar 38 embalagens de
jogos infantis de ciéncia.

3JOGOS DE CIENCIA E A PRODUGAO VISUAL DE FEMINILIDADES
“ESFORCADAS”

Entre os jogos infantis que contribuem para a (trans)formacdo das iden-
tidades de género de meninos e meninas, encontramos, nos sitios das marcas
Clementoni, Estrela, RiHappy e Science4you, aqueles identificados como “jogos
cientificos”. Tendo em vista nossos interesses pelas imagens, debrucamo-nos
sobre as visualidades das embalagens de 37 jogos e identificamos marcadores
de género que pudessem (ou ndo) incentivar as meninas a brincar e, quem sabe,
produzir, ciéncia. Chamaram-nos a atencdo dois aspectos visuais que, pela repeti-
cdo, foram adotados por nés como critério a partir dos quais as embalagens foram
divididas e classificadas: a cor e a presenca de figuras de meninos e meninas.
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Nesse ponto, sublinhamos que as criancas, independentemente de seu gé-
nero, podem se identificar com o azul, com o rosa e com as demais cores. Contudo
é preciso evidenciar que tal predilecdo cromatica ndo é natural e espontanea e
que a preferéncia e até mesmo a repulsa por determinadas cores sdo desenvol-
vidas conforme meninos e meninas sdo incentivados/as por seus/suas familiares,
professores/as e pela cultura visual a consumirem artefatos — roupas, brinque-
dos, materiais escolares e alimentos — com cores especificas, e a rejeitar outros.
Como explicamos em outro estudo, inclusive, antes do século XX, houve tempos
e sociedades que associavam as criangas a cor branca, independentemente de
seu género, e, ainda, outras que caracterizavam meninos e meninas de modos
distintos, porém, justamente ao contrario daquilo que nos parece ébvio hoje, isto
¢, eles usavam rosa e elas azul (BALISCEI, 2021).

Nos Estados Unidos, como demonstra Jo B. Paoletti (2012), as caracteristicas
do século XX —tais como as reac8es conservadoras aos movimentos feministas, a
alta manufatura de produtos, as novas concepcdes acerca da infancia, a insercao
das criancas em praticas de consumo e a popularizagdo da ultrassonografia —con-
tribuiram para que o azul e (principalmente) o rosa fossem utilizados ndo como
simples cores quaisquer, mas como recursos estratégicos para (intentar) caracte-
rizar e tornar os corpos das criancas masculinos e femininos, respectivamente. A
autora se refere a esse processo como pinkification. No Brasil, semelhantemente,
essa divisdo cromatica e generificada aparece, por exemplo, em celebragdes de
“cha de bebé”; mais recentemente, de “cha revelacdo”; e em pronunciamentos
como aquele feito pela ministra da Mulher, da Familia e dos Direitos Humanos, em
janeiro de 2019. Tais praticas culturais ndo sé reclamam para que “meninos usem
azul” e “meninas usem rosa” como também contribuem para que, socialmente,
0 azul e o rosa - diferentemente das demais — sejam cores com potencialidades
e funcoes sexistas.

Assim, como estratégia de apresentacdo das 38 embalagens de jogos cientifi-
cos e das analises que tecemos sobre elas, dividimo-las em cinco grupos, tendo em
vista, primeiro, as cores predominantes nas embalagens e, segundo, a presenca ou
ndo de figuras de meninos e meninas. A divisdo por grupos, portanto, apresentou
0s seguintes critérios e configuracdes: 1: jogos com cores socialmente masculi-
nas e sem figuras de pessoas (20 embalagens); 2: jogos com cores socialmente
masculinas e com figuras de pessoas (meninos) (nove embalagens); 3- jogos com
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figuras de pessoas (meninos e meninas) (seis embalagens); 4: jogos com cores
socialmente femininas (duas embalagens); e 5: jogos com cores e visualidade
neutras (uma embalagem). Em nossa busca, ndo encontramos embalagens que
apresentassem apenas figuras de meninas brincando/fazendo ciéncia.

Identificamos como o grupo com maior quantidade de jogos o que tem por
caracteristica o uso de cores socialmente masculinas e a auséncia de figura de
meninos e meninas. Apesar de ndo fazer referéncia explicita e verbal as masculini-
dades, consideramos que 0s 20 jogos que integram o Grupo 1 sdo, provavelmente,
enderecados aos meninos. Nossa inferéncia é justificada pelo uso generificado
que, socialmente, tem sido atribuido a cor azul e as tonalidades de cinzas, como
abordaremos mais adiante. Na Figura 1, apresentamos as 20 embalagens reunidas
e destacamos duas delas que constituem o Grupo 1.

Fonte: Elaboracdo do autor e da autora com base em Rihappy (2017), Sciencedyou (2017) e
Clementoni (2017).

A obviedade do uso que contemporaneamente tem sido feito do azul na
caracterizacdo do masculino é contrastada, contudo, diante do estudo de Michel
Pastoureau e Dominique Simonnet (2006), que argumentam que, antes do século
XIX, essa mesma cor fora utilizada justamente em associacdo ao feminino. Em
alusdo a Virgem Maria — personagem que conforme o culto cristdo vive no céu -,
0s investimentos pictdricos e iconograficos do Catolicismo instauraram a partir
do século Xl associagdes entre o azul, a feminilidade e a virgindade. Em suas pa-
lavras, a “[...] Virgem se converte na principal promotora do azul” (PASTOUREAU;
SIMONNET, 2006, p. 22, tradugdo nossa). Esse aspecto historico e generificado

Série-Estudos, Campo Grande, MS, v. 26, n. 57, p. 185-208, maio/ago. 2021 195



Jodo BALISCEI; Ana Carla VAGLIATI

do azul apresentado pelos autores demonstra que a atribuicdo que fazemos as
cores para designar qualquer grupo ou género ndo é arbitraria; ao contrario, car-
rega tracos culturais e pode ser modificada conforme as necessidades, praticas e
desejos sociais. Além do azul, hd nas demais embalagens do Grupo 1 a recorrén-
cia ao cinza - tonalidade essa que, conforme teorizam Modesto Farina, Clotilde
Peres e Dorinho Bastos (2006), remete a neutralidade e tende a ser associada
ao cimento, maquinas e edificacdes. Ainda conforme a autora e os autores, na
publicidade é comum o emprego do cinza em alusdo a cor prata que, por sua vez,
remete a modernidade, sofisticacdo e tecnologia. As sensacdes de tecnologia e
de invencdo intrinsecas ao cinza sdo reforcadas pelas imagens que ilustram as
embalagens da Figura 2 e convidam as criancas — supostamente meninos — a
viverem experiéncias com robds, carros e mecanica, exaltando qualidades como
velocidade, bravura e inteligéncia.

Figura 2 — Jogos com cores masculinas e sem figuras de meninos
e meninas (Grupo 1)

‘:’* L AECANICA

Fonte: Elaboragdo do autor e autora com base em Clementoni (2017).

As caracteristicas dos jogos pretensamente destinados aos meninos nos
remetem as conclusdes do estudo de Constantina Xavier-Filha (2012), para quem
0s meninos sdo submetidos a um forte controle social de condutas e gostos para
que se tornem “homens de verdade”. Por essa razdo, de acordo com a autora, 0s
meninos relutam “[...] mais em desconstruir o modelo Unico de masculinidade
hegemonica. Segundo alguns deles, um menino mais sensivel seria considerado
homossexual” (XAVIER-FILHA, 2012, p. 644).
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As nove embalagens de jogos cientificos do Grupo 2, por sua vez, além
de cores especificas, sobretudo em tons azulados, recorrem ao uso de figuras
de pessoas —todos meninos, como exemplificamos na Figura 3 a seguir, na qual
destacamos também duas embalagens. Uma leitura possivel de ser feita é que
tais embalagens demarcam a quem os produtos (e a ciéncia) sdo destinados. Além
disso, reforcam a hipdtese que levantamos quando analisamos as embalagens do
Grupo 1, a de que, quando se opta por usar a cor azul em um produto, provavel-
mente, ele é enderecado a sujeitos do género masculino; afinal, no Grupo 2, s6
ha figuras de meninos.

Figura 3 —Jogos com cores masculinas e com figuras de meninos (Grupo 2)

“aiste 100
ustelor\

Fonte: Elaboragdo do autor e da autora com base em Clementoni (2017) e Rihappy (2017).

Consideramos, ainda, que os meninos das embalagens em questdo repro-
duzem esteredtipos de masculinidade, ja que sdo todos brancos e usam roupas
tipicamente associadas ao masculino, como jalecos, gravatas, camisetas em tons
fortes, com estampas ou listras, por exemplo. Além das figuras de meninos, h3,
também, em trés embalagens que integram o Grupo 2, um personagem masculino
estilizado, no jogo “Planetas e Cometas”; um corpo humano dissecado, apresen-
tando anatomia e musculatura de um homem adulto, em “O corpo humano”; e
uma representacao do fisico italiano Alessandro Volta (1745-1827), em “Pilha de
Volta” —jogo baseado em sua invencdo: a primeira pilha elétrica.

Se aproximarmos as embalagens que integram os Grupos 1 e 2, percebere-
mos que hd nelas uma espécie de “estética masculinizante”, a qual relne imagens,
cores, formas, tipografias, sensacdes e linhas que indicam suposto enderecamento
aos meninos. Ao analisar significados de embalagens de produtos, Marina Chinen
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(2005, p. 10) sublinha que “[...] linhas retas, angulos e vértices estdo associados a
rigidez, a firmeza e a masculinidade. Curvas e ondulagdes expressam dinamicida-
de, sensualidade e feminilidade”. Essa estratégia do design aparece também nas
embalagens: primeiro, nos raios, explosdes, sensa¢cdes de movimentos e apara-
tos representados com linhas retas e rigidas; e, segundo, nas letras dos titulos e
enunciados constituidos por linhas quebradas, retas e com arestas marcadas em
associacdo ao risco, aventura, velocidade e a masculinidade. As 20 embalagens
do Grupo 1 e as nove do Grupo 2, ao negarem a presenca feminina nas atividades
de pesquisa cientifica de areas exatas e da natureza, sutiimente, descrevem e
instituem um cendrio em que a presenca feminina é anulada, como se meninas
ndo pudessem brincar de fazer ciéncia e como se a propria ciéncia ndo tivesse
sido construida, também, por pesquisadoras mulheres.

O Grupo 3 relne seis jogos cujas embalagens contém representacdes de
pessoas, sendo elas meninos e meninas — o que pode sugerir que tais produtos
sdo enderecados, indiscriminadamente, a qualquer género, e que ambos, meninos
e meninas, podem brincar e fazer ciéncia. Contudo, quando examinamos atenta-
mente as embalagens, percebemos que o emprego das cores e a disposi¢cdo dos
e das personagens retratados/as demarcam, sutilmente, a divisdo de género e o
publico que buscam alcancar. Como indicam as embalagens da Figura 4, referen-
tes ao Grupo 3, os jogos, predominantemente, recorrem a cor azul. Além disso,
como pode ser percebido nas duas embalagens que destacamos, tais artefatos
da cultura visual situam os meninos em posicdes privilegiadas, de evidéncia e
protagonismo em relacdo as meninas.

Figura 4 — Jogos com figuras de meninos e meninas (Grupo 3)
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Fonte: Elaboracdo do autor e da autora com base em Clementoni (2017) e Estrela (2017).
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Elesinventam, criam e lideram, enquanto as meninas se mostram admiradas,
“posam”, sorrindo, e prestam anotagdes sobre aquilo que eles fazem. Assim, esses
artefatos da cultura visual, como pedagogias culturais, autorizam que meninos
e meninas brinquem e facam ciéncia, contudo, assumindo papéis diferenciados
entre si. Do Grupo 3, apenas duas embalagens utilizam as cores rosa e roxo com
predominancia e colocam as meninas em primeiro plano, como indicam outras
duas (Figura 5). Em uma delas, a personagem Luna ocupa parte significativa da
embalagem e segura um livro em uma de suas maos. Tem seu nome estampado da
parte superior e na lateral do produto, o que Ihe concede evidente protagonismo
como menina que brinca/faz ciéncia. Contudo, na outra embalagem, as brinca-
deiras cientificas ndo parecem envolver experimentos quimicos, fisicos, oticos e
tampouco utilizar-se de acessorios e instrumentos de laboratdérios. Tendo cores
socialmente tidas como “femininas”, a promessa do produto - como enuncia uma
das frases impressas na embalagem - gira em torno de “descobrir a ciéncia dos
alimentos” e localiza a menina-cientista em meio a ingredientes tais como ovos,
leite, peneira e fouet. Além disso, apesar de a menina ocupar o primeiro plano
central, é o garoto quem segura o bolo e quem usa o chapéu de chefe como sinal
de uma possivel hierarquia e do poder que ele, enquanto menino, desempenha
naquele espaco.

Figura 5 — Jogos com figuras de meninos e meninas (Grupo 3)
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Fonte: Elaboragdo do autor e da autora com base em Clementoni (2017) e Estrela
(2017).
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Evidenciamos, assim, que, dentre as seis capas de caixas que compdem
o Grupo 3, apenas uma evidencia e convoca a figura feminina para assumir
protagonismo na brincadeira cientifica. Cinco das seis embalagens reportam-se
a esteredtipos de género, segundo os quais meninos seriam “naturalmente”
inteligentes, curiosos e lideres — por isso precisam brincar com jogos que possi-
bilitem explorar essas caracteristicas — e meninas seriam “naturalmente” calmas,
delicadas e atenciosas - dai devem brincar de culinaria ou desempenhar papéis
de assistentes coadjuvantes.

Tais imagens remetem-nos aos esteredtipos de género observados no estu-
do de Loyd e Duveen (2003), em que foram investigados os comportamentos de
mulheres enquanto brincavam com bebés de dez meses, que lhes eram desconhe-
cidos/as. Num primeiro momento, os/as bebés usavam um macacdo rosa e, apds
serem retirados/as de cada mulher, eles/as eram reapresentados/as a elas, desta
vez, vestindo um macacdo azul. Observando as a¢des das mulheres adultas, fora
constatada forte relagdo entre o suposto sexo biolégico dos/as bebés (indicado
pela cor do macacdo que ele/a usava) e os brinquedos que Ihes eram oferecidos:
quando o/a bebé usava roupa rosa e, por isso, “parecia” ser uma menina, as
brincadeiras orientadas eram mais calmas. Por outro lado, quando o/a mesmo/a
bebé era reapresentado/a com macacdo azul e “parecia” ser um menino, era
incentivado/a a interagir de maneiras mais agitadas e movimentadas. De certa
forma, as expectativas e regulagdes dos/as adultos/as de que, por serem meninas,
as criangas devem participar de brincadeiras que pouco ou nada envolvam forga,
velocidade, iniciativa e risco reapresentam-se também nas embalagens do Grupo
3 e nas figuras femininas “assistentes” de meninos cientistas.

O Grupo 4 é integrado por duas embalagens de jogos cientificos que, em
comum, fazem uso de cores e estéticas associadas as meninas, porém, sem trazer
nenhuma pessoa ou personagem feminina. Ambas sdo apresentadas na Figura 6.
Sdo embalagens predominantemente rosa e laranja que propdem (provavelmente
as meninas) que brinquem de ciéncia — porém — com um adendo: confeccionan-
do sabonetes e velas, respectivamente. A isso lemos que hd, novamente, uma
distincdo entre os produtos e jogos enderecados aos meninos e as meninas.
Interpretamos que os sabonetes e velas remetem as profissdes e atividades que
tradicionalmente sdo associados as mulheres, como a limpeza, o cuidado com
espacos domésticos, o esoterismo e a superstigao.
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Figura 6 —Jogos com cores femininas (Grupo 4)

Fonte: Elaboracdo do autor e da autora com base em Sciencedyou (2017).

Diante das embalagens do Grupo 4, lembramo-nos daquilo que Grayson
Perry (2016) se refere como Redemoinho Vestigial — uma espécie de linguagem
feminilizante que os/as designers adotam na criacdo de produtos enderegados a
mulheres e meninas. Segundo o autor, essa caracterizagao do feminino pode ser
facilmente localizada e “[...] consiste em uma linha arabesca, uma espiral, varias
firulas e uma flor. Em sua versdao mais enjoativa, ha um coracdo e uma borboleta
voando perto” (PERRY, 2016, p. 57, tradugdo nossa).

Nas embalagens deste grupo, a estética do redemoinho vestigial e a “evo-
cacdo” da beleza podem ser identificadas no tom pastel, nas bolhas de sabdo,
nas formas de estrela e flor que as velas assumem e, ainda, nas linhas onduladas
que saem desses dois elementos indicando seus possiveis aromas. E a partir
dessa linguagem feminilizante da qual os meninos sdo ensinados a se distanciar
que supomos que “A ciéncia dos sabonetes” e “A ciéncia das velas” sdo jogos
enderecados as meninas. Sobre isso, junto de Perry (2016), lembramos do caso
do menino estadunidense Grayson Bruce, que, em 2014, entdo com nove anos,
fora ridicularizado e agredido por outros estudantes por levar a escola uma mo-
chila dos personagens de My Little Pony —um desenho popular entre as meninas.
Surpreende-nos, nesse caso em especifico, que, como relata o autor, a escola ndo
s6 ndo advertiu os agressores como também recomendou a vitima que ndo fizesse
uso de mochilas e demais materiais considerados femininos.
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Casos semelhantes a esse também ocorrem em escolas e universidades bra-
sileiras, como nos mostra Susana Rangel Vieira da Cunha (2010). Em uma pesquisa
com criancas de até seis anos, pediu-se que separassem um conjunto de artefatos
infantis entre o que era considerado de menino, de menina, e o que poderia ser
dos dois. A autora descreve que “[...] durante esta atividade, surgiu a palavra gay.
Uma menina disse que se um menino usasse a mochila rosa, da Barbie, ele seria
diferente, um gay” (CUNHA, 2010, p. 18). Os casos exemplificados pelo autor e
pela autora ndo sé demonstram agressdes aos meninos que se arriscam a gostar/
consumir aquilo que é tido como feminino como também as maneiras como tais
produtos aprisionam meninas em esteredtipos pouco complexos relacionados a
beleza, a decoragdo, ao doméstico e ao cuidado.

Por fim, sobre a Unica embalagem que integra o Grupo 5, avaliamos que, de
certa forma, ela foge aos critérios que estabelecemos para agrupar o nosso cor-
pus de analise, tendo em vista, primeiro, que ndo apresenta figuras de meninos e
meninas e que utiliza de cores, por vezes, consideradas “neutras” na identificacdo
dos géneros, como destacamos na Figura 7.

Figura 7 —Jogo “neutro” (Grupo 5)
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Fonte: Elaboracdo do autor e da autora com base em
Sciencedyou (2017).

Nela, hd predominancia do vermelho e do verde, e ainda que o rosa seja
utilizado na composicdo do tabuleiro, conforme ilustrado, a cor é intercalada com
outras, constituindo uma paleta relativamente neutra no que tange aos géneros.
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Tendo em vista que os artefatos da cultura visual destinados ao publico
infantil buscam, por meio de cores e desenhos, interpelar seus/suas consumi-
dores/as (PAOLETTI, 2012; GOBBI; 2015; BALISCEI, 2021), consideramos que
essa embalagem ndo faz distincdo entre os sujeitos que podem brincar e fazer
ciéncias. Sugere, portanto, que fazer ciéncia ndo é uma atividade que requer
uma identidade de género especifica e que tanto meninos quanto meninas
podem - inclusive juntos/as — brincar de “fabricar a escrita”, como anuncia o
titulo do jogo.

4 CONSIDERAGOES FINAIS

Buscamos demonstrar, ao longo deste estudo, que as imagens sdo porta-
doras e produtoras de significacdes e, dentre elas, aquelas que intensificam a
dicotomia entre os géneros e a fixacdo de identidades. A partir dos estudos de
Género e Estudos da Cultura Visual, as imagens, aqui, ndo foram abordadas como
simples componentes e acessorios que conferem “beleza” as embalagens; ao con-
trario, foram os principais alvos de nossa problematiza¢do. Enquanto artefatos da
cultura visual que promovem pedagogias culturais especificas, as embalagens dos
jogos cientificos analisadas por nds ndo sé descrevem como também instauram
representacdes de género e de ciéncia.

Avaliamos que todas as embalagens analisadas neste estudo buscam demar-
car seu publico-alvo pelo uso e pela predominancia de cores e pela recorréncia de
figuras masculinas e/ou femininas. Desta forma, sutilmente, classificam os jogos e
as brincadeiras de ciéncias tomando o género como critério e sugerem que essa
atividade deve ser desempenhada por sujeitos e modos restritos. Lembramo-nos,
portanto, dos estudos de Jaqueline Gomes de Jesus (2015, p. 52), em que subli-
nha que a identidade de género é uma construcdo e que, como “[...] as influén-
cias sociais ndo sdo totalmente visiveis parece para nds que as diferencas entre
homens e mulheres sdo ‘naturais’, totalmente bioldgicas, quando, na verdade,
boa parte delas é influenciada pelo convivio social”. Logo, é possivel supor que
o desempenho assimétrico que meninos e meninas tém no que diz respeito as
ciéncias exatas e naturais, por exemplo, ndo é consequéncia de suas capacidades
e limitacOes inatas e proprias ao género, mas sim resultados dos processos que
descrevem (e produzem) masculinidades e feminilidades a partir de adjetivos,
habilidades e visualidades especificas.
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Diante dos cinco grupos que analisamos, é importante mencionar que a
ordenacdo da apresentacdo deles levou em conta a quantidade de jogos, sendo
o Grupo 1 integrado por 20 jogos; o Grupo 2, por nove jogos; 0 Grupo 3, por seis
jogos; o Grupo 4, por dois jogos, e 0 Grupo 5, com 1 jogo. Para além das analises
qualitativas que desenvolvemos no corpo deste artigo, pensamos que os dados
apresentados sugerem, também, desigualdades de género em nivel quantitativo.
Apontam que sdo 0os meninos quem podem brincar/fazer de ciéncias, ja que, das
38 embalagens (100%), 33 (86,84%) sdo compostas por cores predominante-
mente associadas ao masculino, e apenas duas (10, 52%) por cores associadas
ao feminino. Além disso, no que diz respeito ao uso de figuras de pessoas, das
15 embalagens (100%) que atendem a esse critério, todas (100%) apresentam
sujeitos masculinos — em 11 (73,33%) delas, ha apenas figuras de meninos*.
Apenas quatro (26,66%) das embalagens trazem figuras de meninas — nestes ca-
sos, sempre acompanhadas de meninos. Ndo localizamos nenhuma embalagem
composta apenas com figuras de meninas, tampouco uma que apresente o nome
ou referéncia a uma cientista mulher®.

No entanto, apesar do pouco incentivo para que meninas e mulheres se
interessem e permanegam no campo cientifico, chamamos a atengdo para os
livros “Las chicas son de ciéncias: 25 cientificas que cambiaron el mundo”®, de
Irene Civico e Sergio Parra (2018), e “Coisa de Menina”’, de Pri Ferrari (2016).
Neles, demonstra-se, ao contrario das pedagogias culturais que as embalagens
aqui analisadas sugerem, que as mulheres também fazem ciéncia.

Ao chegarmos a conclusdo de que as embalagens de jogos cientificos
sugerem o “nao protagonismo” feminino nos jogos de ciéncias, constatamos,
nesses artefatos, a auséncia de enderecadores visuais que convidem as meninas
a brincarem/fazerem ciéncia — ao menos que as atividades envolvam os cuidados

4 Aqui, incluimos também duas outras embalagens, uma que apresenta a figura de um corpo
humano masculino dissecado, e outra que apresenta uma figura em alusdo ao fisico italiano
Alessandro Volta.

> 0 jogo “Pilha de Volta” faz referéncia ao invento de Alessandro Volta.

& Olivro apresenta 25 mulheres cientistas ao redor do mundo, e que suas descobertas e invenc¢des
se concentram nas mais diferentes dreas, como a da matematica, da biologia, da quimica, da
fisica, da medicina, da astronomia, da oftalmologia e da neurociéncia.

7 Olivro indica que meninas também se interessam por pilotar avides, por arqueologia, mecanica
e por quimica, por exemplo, e que batem recordes em atividades esportivas.
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com o corpo, os afazeres domésticos e a atuagcdo como auxiliares. Consideramos,
por fim, que a educagdo escolar, ao expor as criangas aos diversos artefatos da
cultura visual, inclusive aos jogos de ciéncias aqui discutidos, ensina-lhes sobre
comportamentos e contribui para a (trans)formacao das identidades de género.
Enquanto espaco de educacdo e formacédo, a escola e os/as profissionais que nela
atuam podem também desestabilizar tais artefatos e os valores hegemdnicos que
eles autorizam, questionando-os, problematizando-os e subvertendo-os. Para
tanto, faz-se necessario que professores/as entendam a complexidade de suas
praticas e possibilitem cores, brincadeiras e jogos ndo dicotdmicos para meninas
e meninos.
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